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I. Datos de identificacion.

Espacio académico Facultad de Contaduria y Administracion
donde se imparte Unidad Académica Profesional Acolman
Estudios profesionales Licenciatura en Mercadotecnia, 2018
. . Métodos y estrategias de
Unidad de aprendizaje precios Clave | LMER21
Carga académica 2 2 4 6
Horas Horas Total de :
i S Créditos
teoricas practicas horas
Caracter Obligatoria | Tipo | Curso—taller | Periodo escolar Sexto
£aea Comercializacion Nucleode | g\ <tantivo
curricular formacion
Seriacion Ninguna Ninguna
UA Antecedente UA Consecuente
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Il. Presentacion del programa de estudios

La presente unidad de aprendizaje forma parte de los Estudios profesionales de la
Licenciatura en Mercadotecnia, 2018, ubicada en el sexto semestre, de caracter
obligatoria, dentro del area curricular de Comercializacion y en el nucleo de
formacion sustantivo.

La importancia de cursar esta UA es que contribuye a |la formacion del Licenciado
en Mercadotecnia en un area fundamental como lo son los métodos y estrategias
de precios ya que una de las caracteristicas fundamentales del nuevo sistema
comercial, es el buen uso de las herramientas y estrategias que proporciona la
mercadotecnia; debido a que cada vez son mas los requerimientos de las empresas
para poder competir de manera diferenciada en los mercados tanto nacionales
como internacionales.

Es por ello que los Licenciados en Mercadotecnia deben tener conocimientos
relacionados con los métodos y estrategias de fijacion de precios para poder utilizar
estas herramientas en el area laboral y poder incluir estrategias competitivas y
diferenciadoras para los bienes tangibles e intangibles que se comercialicen dentro
de las empresas.

El proposito de este programa es contribuir dando a conocer la aplicacion de
herramientas y conocimientos exactos, asi como las disposiciones que rigen la
fijacion de precios en las diferentes necesidades comerciales logrando con ello una
mayor fluidez, de los aspectos legales y administrativos.

EACUL TAD DECON } FACULTAL DL

Y ADM'HISTRACIO ¥ ADMIMISTRASS



Proyecto curricular de la Li ! en M d i
Reestructuracldn, 2018

Secretaria de Docencia » Direccién de Estudios Profesional

11l. Ubicacién de la unidad de aprendizaje en el mapa curricular
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IV. Objetivos de la formacion profesional

Objetivos del programa educativo:

Son objetivos de la licenciatura formar profesionales con un alto sentido de
responsabilidad, de ética y de servicio, con una vision integral para mejorar la
comercializacion de bienes tangibles e intangibles y asi contribuir a:

Generales

Ampliar su universo cultural para mejorar la comprension del mundo y del
entorno en que vive, para cuidar de la naturaleza y potenciar sus
expectativas.

Asumir los principios y valores universitarios, y actuar en consecuencia.

Cuidar su salud y desarrollar armoniosamente su cuerpo; ejercer
responsablemente y de manera creativa el tiempo libre.

Desarrollar la sensibilidad y el arte como base de la creatividad.

Evaluar el progreso, integracion e incertidumbre de las ciencias, ante la
creciente complejidad de las profesiones.

Participar activamente en su desarrollo academico para acrecentar su
capacidad de aprendizaje y evolucionar como profesional con autonomia.

Reconocer la diversidad cultural y disfrutar de sus bienes y valores.
Tomar decisiones y formular soluciones racionales, éticas y estéticas.

Ejercer el dialogo y el respeto como principios de la convivencia con sus
semejantes, y de apertura al mundo.

Cuidar su salud y desarrollar armoniosamente su cuerpo; ejercer
responsablemente y de manera creativa el tiempo libre.

Particulares

Aplicar las condiciones legales, econdmicas y politicas en materia de
mercado para la adecuada distribucion y posicionamiento de un bien
tangible o intangible en el contexto nacional e internacional.

Satisfacer las necesidades o deseos de los clientes mediante la
identificacion de sus preferencias a través de la investigacion de mercados
para posicionar un producto tangible o intangible y/o una marca en un
segmento especifico.

Desarrollar programas de prondstico y presupuesto de bienes tangibles e
intangibles a traves de la identificacion de canales de distribucion,
segmentacion de mercados, estrategias de precios y comunicacion de la
promocion para pronosticar ventas, estimular compras y evolucionar en el
campo de la mercadotecnia.
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Objetivos del nucleo de formacion:

Desarrollara en el alumno en el alumno el dominio tedrico, metodologico y axiologico
del campo de conocimiento donde se inserta la profesion.

Comprendera unidades de aprendizaje sobre los conocimientos, habilidades vy
actitudes necesarias para dominar los procesos, métodos y técnicas de trabajo: los
principios disciplinares y metodologicos subyacentes; y la elaboracion o preparacion
del trabajo que permita la presentacion de la evaluacion profesional.

Objetivos del area curricular de curricular o disciplinaria:

Crear estrategias de Administracion de ventas, plaza, precio y promocion de bienes
tangibles e intangibles a través del analisis de mercados y consumidores para
satisfacer la demanda e introducir eficazmente productos.

V. Objetivos de la unidad de aprendizaje

Formular estrategias y tacticas de fijaciéon de precios, mediante la aplicacion de
herramientas de analisis basicas para definir su impacto dentro de las decisiones
que se toman en el area de marketing y ventas.
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V1. Contenidos de |la unidad de aprendizaje y su organizacién

Unidad 1. Conceptualizacion de Precio.

Objetivo: Analizar los conceptos fundamentales de precios, a través de fuentes
bibliograficas; para la buena aplicacion al contexto de la comercializacién de los
productos de acuerdo a las necesidades empresariales.

Temas:

1.1 Concepto de precio.
1.2El precio, el valor y el dinero.
1.2.1. Para el comprador.
1.2.2. Para el vendedor.
1.3 Importancia de la fijacion del precio.
1.4 Objetivos del precio.
1.5 Repercusiones en |a fijacion de precios.
1.6 La competencia.
1.7 Subsidios.
1.6.1 Tipos de subsidios.
1.6.2 Funcion de los subsidios.
1.8 Inflacion.
1.7.1 Tipos de inflacién.
1.7.2 Causas de la inflacion.

Unidad 2. Factores de fijacion de precios de los productos.

Objetivo: Analizar los diferentes factores que influyen y se deben considerar
para la correcta aplicacion de estrategias de precios, en el contexto comercial

Temas:

2.1 Factores a considerar en la fijacion de precios.
2.1.1 Factores internos que afectan las decisiones en la fijacion de
precios.
2.1.2 Factores externos que afectan las decisiones en la fijacion de
precios.
2.2 Enfoques generales en la fijacion de precio.
2.2.1 Fijacion de precios basada en el costo.
2.2.2 Fijacion de precios basada en el comprador.
2.2.3 Fijacion de precios basada en la competencia.
2.3 Formulas con ejemplos de los enfoques de fijacion de precios.
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Unidad 3. Estrategias de fijacion de precios de los productos.

Objetivo: Analizar las diferentes alternativas que existen para la fijacion de
precios de acuerdo a las necesidades especificas de los productos, empresas,
mercados Yy clientes para la correcta decision sobre las diferentes alternativas y el
manejo de precios de acuerdo al contexto necesario.

Temas:
3.1Estrategias de fijacion de precio para productos nuevos.
3.1.1 Fijacion de precios de un producto innovador.
3.1.2 Fijacion de precios de un producto nuevo imitativo.
3.2Estrategias de fijacion de precios por mezcla de productos.
3.2.1 Fijacién de precio por linea de producto.
3.2.2 Fijacion de precios a productos opcionales.
3.2.3 Fijacion de precios a productos cautivos.
32 4 Fijacion de precios a los productos accesorios.
3.3 Estrategias de ajuste de precios.
3.3.1 Fijaciéon de precios por descuentos y descuentos por bonificacion.
3.3.2 Fijacion de precios discriminativa.
3.3.3 Fijacion de precios psicologica.
334 Fijacion de precios promocional.
3.3.5 Fijacién de precios geografica.
3.4 Cambios de precios.
34.1 Iniciacion de cambios de precios.
3.5Reacciones a los cambios de precio.
3.6 Casos practicos para establecer métodos y estrategias de precios.
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Unidad 4. Politicas en la fijaciéon de precio.

Objetivo: Analizar las diferentes formas que manejan las empresas para la
fijacién correcta de los precios; y asi poder cumplir con los requerimientos
necesarios del entorno laboral y empresarial, para el buen desarrollo de los
productos hacia los clientes, defendiendo los derechos y obligaciones que se
contraen por ambas partes

Temas:

4.1 Descuentos y bonificaciones.
4 2 Politicas de precios.
4.2.1 Por area geografica.
4.2.2 De un solo precio.
4.2.3 De precio variable.
4.2.4 De sobrevaloracion del precio.
4 2 5 Politica de penetracion.
4.2.6 De precios de linea.
4.2.7 Por prestigio.
4.2.8 De liderazgo en el precio.
4.2.9 De precios por costumbre.
4 3Discriminacion de precios.
43.1 Con base al cliente.
43.2 Con base en la version del producto.
43.3 Con base en el lugar.
434 Con base en el tiempo.
4 4El precio en funcion del ciclo de vida del producto.
4 5Estrategias de precios con base en la planeacion estratégica.
4 6Estrategias de precios con base en la industria.
4.7 Estrategias de precios con base en la demanda.
4.8 Diferenciacion.
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VIl

Acervo bibliografico
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México Mc Graw Hill.
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Raju Jagmohan (2010) Fijando precios para ganar competitividad: ultimas
tendencias en politicas de precios T. Espafa. Profit.
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Espana. Wolters Kluwer
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Espana. Gestion 2000.

Complementario:

e Gomez David (2016) Bueno, Bonito y Carito, Cémo diferenciarse para
dejar de competir por precio. Colombia. Géminis S.A.S.
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e Kotler Philip (2016) Direccion de Marketing. México. Pearson.
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